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La CCIN al día: 

Estimados socios y amigos de la Camera di Industria e Commer-

cio Italo Nicaragüense CCIN.  

Es un placer para nosotros poder remitirles el Boletín CCIN, en 

su Volumen No 3, Año III; edición en la cual, ustedes podrán 

encontrar el resumen de las actividades más significativas de 

estos, casi ocho años de labores, en tal sentido, podrán encon-

trar; una introducción a los inicios de la CCIN; las relaciones 

Interinstitucionales, tanto nacionales como internacionales; 

eventos, actividades, proyectos y la estrategia de promoción 

y de publicación que está implementando actualmente.  

Así mismo, remitimos un resumen del tema Seguridad Alimen-

taria, elaborado por la Joven Brenda Estrada Parrales del 

programa de pasantía de la CCIN, para mayor ampliación 

de este tema, ver www.camitanica.org.ni, en el link de publi-

caciones. También podrán encontrar información relacionada 

a la Agenda social y algunas ferias de los primeros meses de 

2012. 

Al igual que en las publicaciones anteriores, les recordamos 

que pueden hacernos llegar sus comentarios, sugerencias, pro-

mociones empresariales e información de interés, que conside-

ren oportunas, a nuestro E-mail  infoccin@camitanica.org.ni y 

con mucho gusto recibiremos sus aportes. 

RESUMEN 

1. Introducción: 

La cámara ha dado inicio efectivo de sus actividades el 10 de 
mayo del 2004. Desde su nacimiento, la Cámara ha seguido 
un servicio informativo y de asesoría continuo a las empresas 
italianas y nicaragüenses, relativo a la posibilidad de inver-
sión, las condiciones de mercado y cualquier necesidad de 
aclaración de parte de las empresas interesadas a operar en 

cualquier sector dentro de los dos Estados.  

                                          Continua en la página 2 
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Además de la actividad informativa, la Cámara 
se ha encargado de prestar asistencia más a fon-
do a algunas empresas que la han solicitado, 
efectuando investigaciones tanto en los registros 
públicos de Managua, así como de las empresas 
italianas en los registros camerales; realizando 
estudios de mercado; y organizando reuniones de 
negocios con agentes económicos nacionales y ex-

tranjeros. 

2. Relaciones Interinstitucionales: 

Internacional 

La Camera di Industria e Commercio Italo-
Nicaraguense, nacida originalmente como segre-
gación de la vecina Cámara Italo-Costarricense, 
actualmente se encuentra afiliada a la alianza 
estratégica regional, realizada entre las cámaras 
de comercio italianas del Área Ande, Caribe y 
Centro América, también conocida como Área 
ACCA. £sta, adem§s est§ conformada por Vene-
zuela, Colombia, Costa Rica, Ecuador, Perú y Re-
pública Dominicana, quie-
nes sumadas con Nicara-
gua, buscan realizar accio-
nes conjuntas dirigidas a 
incrementar y mejorar la 
actividad de las cámaras 
italianas en la región, 
aportando un beneficio 
directo a sus socios, los 

países del Área e Italia. 

Gracias a su cercanía geográfica, las similitudes 
de idiosincrasia de sus pueblos, sectores priorita-
rios similares y complementarios, y la posición es-
tratégica que conecta al continente americano, 
esta Área se prospecta a ser un centro de opera-
ciones económicas de importancia a nivel mundial, 
dentro de la cual, las cámaras de comercio que le 
integran, conforman una red comercial, informáti-
ca y de apoyo al empresario, recibiendo éstos, 
beneficios de toda una organización cameral es-
tructurada que satisfaga sus necesidades en el 
menor tiempo e inversión económica posible y con 

cobertura en toda el Área ACCA.   

A su vez, la CCIN es miembro activo de la Asocia-
ción de Cámaras de Comercio Italianas en el Ex-
tranjero, mejor conocida por sus siglas en italiano 

como Assocamerestero.  

Ésta asociación nace 
desde finales de los 
años 80, con el fin de 
valorar las activida-
des de las cámaras 
italianas y para di-
fundir la red de 
cámaras de comercio italianas en el extranjero 
(CCIE). Como tal, Assocamerestero lleva a cabo un 
constante actuar de dirección estratégica para las 
actividades desarrolladas por las cámaras de co-
mercio italianas en el mundo, en base a la inter-
nacionalización de las PYMEs y la promoción del 

òMade in Italyó. 

En este sentido, la CCIN ha sabido desarrollar su 
papel dentro del mercado nicaragüense, promo-
viendo la inversión italiana en el país, estable-
ciendo vínculos comerciales entre Nicaragua e Ita-
lia y facilitando el actuar de los operadores 
económicos italianos y nicaragüenses a través de 
su red de contactos que comprende organismos, 
entes y asociaciones de ambos países; en fin, re-
presentando en el territorio a la red de cámaras 

que conforman Assocamerestero. 

Dentro de este actuar, de llevar a cabo activida-
des dirigidas a la consecución de los objetivos so-
ciales los órganos representativos y la directiva 
de Assocamerestero, la presente cámara, adopta 
conductas regidas por los principios de responsa-
bilidad ética, social de la corrección tanto a lo 

interno como frente a terceros. 

Por otro lado, el 23 de agosto del 2004, la Ca-
mera di Industria e Commercio Italo-Nicaraguense 
recibió una delegación de la Región Piemonte a 
partir de la cual surge el proyecto de apertura 
de una Antena de la Región Piemonte en Centro 
América con sede en Managua, la cual actuaría 
durante su duración (hasta el año 2009), en cola-
boración con la CCIN; estableciéndose como ob-

jetivo, el incentivar,       Continua en la página 3 



 

gestionar y facilitar las rela-

ciones entre las empresas pie-

monteses y los actores locales 

nicaragüenses, así como ocu-

parse de los aspectos sociales, 

culturales y de cooperación 

entre la Región Piemonte y los Estados Centroa-

mericanos. 

Otro de los objetivos de la Antena Piemonte, fue 

el de buscar el mejoramiento del hato ganadero 

en Nicaragua, haciendo cruces entre la raza Pie-

montes y la Raza Brahman, de la que se pudieron 

apreciar muchos ejemplares en las exposiciones 

realizadas por EXPICA. 

Nacional 

Dentro del territorio nicaragüense, la CCIN actúa 
en constante colaboración con la Embajada de 
Italia en el manejo de indicadores macroeconómi-
cos del país, intercambio de información de con-
tactos, difusión de la celebración de eventos, en-
tre otros. Así mismo, interactúa con la Cámara de 
Comercio de Nicaragua (CACONIC), la Cámara 
de Industria de Nicaragua (CADÍN) y el Consejo 
Superior de la Empresa Privada (COSEP) en su 
actuar a nivel nacional para la promoción de 
oportunidades de negocio en ambos países. A su 
vez, recientemente ha firmado convenio de cola-
boración con la agencia oficial de promoción de 

inversiones de Nicaragua, ProNicaragua.  

Siendo que la Camera di Industria e Commercio 
Italo-Nicaraguense forma parte de las c§maras 
binacional europeas en el país, ha mantenido una 
relación fraternal con la Cámara Oficial Española 
de Comercio de Nicaragua y la Deutsch-
Nicaraguanische Industrie- Und Handelskammer, 
con quienes a su vez, ha sostenido diversas reunio-
nes para la conformación de la Asociación de 
Cámaras Europeas de Commercio e Industria de 
Nicaragua (EUROCAM), bajo la figura de una 
asociación privada de carácter civil sin fines de 
lucro que busca favorecer las relaciones económi-
cas entre Nicaragua y Europa, reagrupando y 

coordinando las actividades comunes de las 

Cámaras de Comercio e Industria Europeas y des-

arrollando la cooperación de éstas, con el fin de 

establecer programas comunes para la promoción 

de actividades comerciales entre Nicaragua y los 

países europeos representados por cámaras y 

asociaciones la UE.  

Así mismo, la CCIN ha mantenido relaciones con la 
American Chamber of Commerce of Nicaragua 
(AMCHAM), con quien interact¼a en su gestionar y 
se prevé la posible firma de un convenio de co-
operación que favorezca y beneficie la promoción 
de inversión en el país y relaciones comerciales en 
Nicaragua, tanto a lo interno, como a nivel regio-

nal e internacional. 

Finalmente, como parte del compromiso que ha 
asumido la Cámara Italo-Nicaraguense frente a la 
República de Nicaragua, no solo en el ámbito 
económico, sino a su vez, en el intercambio cultural 
y de aporte al sector educativo del país, a partir 
del año 2009 ha iniciado el programa de pasant-
ías dentro del marco de colaboración con universi-
dades nacionales como la Thomas More (UTM) y la 
Universidad de Ciencias Comerciales (UCC), con 
quienes ha firmado convenios de colaboración, sin 
perjuicio de haber dado la oportunidad de ejer-
cer sus pasantías y aplicar sus conocimientos 
académicos a estudiantes de otras universidades 
del país como lo son, la Universidad Nacional 
Autónoma de Nicaragua (UNAN), la Universidad 
Centroamericana (UCA), la Universidad de Cien-
cias Tecnológicas (UNICIT) y la Universidad Ameri-

cana (UAM). 

3. Eventos, Actividades y Proyectos 

La Camera di Industria e Commercio Italo-
Nicaraguense ha jugado un papel activo dentro de 
la realidad de Nicaragua, asistiendo a múltiples 
eventos en diversos sectores, como lo es el caso 
del primer encuentro entre Universidades y Empre-
sas Privadas organizado por el PENUD (2009); la 
firma del Acuerdo Marco entre Italia y Nicaragua 
(2009): la presentación de la UE y la Lucha contra 
la Inseguridad Alimentaria y Nutricional en Cen-
troamérica, organizada por la Comisión Europea 

(2009);              Continua en la página 4 
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el panel de Fortalecimiento de Bancos Centrales y 

Efectividad de la Política Monetaria, organizada 

por el Banco Central de Nicaragua (2010); entre 

otros.  

Por su lado, la 
CCIN ha organi-
zado la firma de 
convenios de co-
laboración, tanto 
con universida-
des, como con la 
agencia de pro-
moción de inver-
siones ProNica-
ragua; ha  organizado reuniones con la Comisión 
Europea, con Cámaras Binacionales Europeas en 
Nicaragua y demás instituciones públicas en el 
país. Asimismo, ha constituido parte de otros, co-
mo lo fueron, recientemente, el seminario organi-
zado por el proyecto EUROCAM, titulado ¿Como 
Exportar e Importar a y de la Unión Europea? cele-
brado a finales del 2010; o bien, el reciente En-
cuentro Empresarial Nicaragua-Europa 2011 orga-
nizado por la agencia de inversiones ProNicara-

gua. 

Dentro de los proyectos en ejecución se destaca la 
conformación de la Asociación de Cámaras Euro-
peas de Commercio e Industria de Nicaragua 
(EUROCAM), integrada por la Cámara Oficial 
Española de Comercio de Nicaragua, la Cámara 
de Industria y Comercio Nicaraguense Alemana y 
la Cámara de Industria y Comercio Italo-
Nicaraguense, la cual ya cuenta con el primer bo-
rrador de sus Estatutos, que aún continúan en revi-
sión. Además de ello, se presentó el proyecto de 
Mejoramiento sostenible de condiciones de vida de 
pequeños productores rurales del occidente a través 
del fortalecimiento de su Asociatividad y de sus Ca-
pacidades Productivas de forma Sostenible Ambien-
tal y Económicamente, en conjunto con la C§mara 
Oficial Española de Comercio de Nicaragua y el 
Consejo Nicaraguense de la Micro, Pequeña y 
Mediana Empresa (CONIMIPYME) a la convocato-
ria de propuestas ante la Comisión Europea a fi-

nales del año 2010. 

4. Promoción y Publicación: 

A partir de la implementación del dominio camita-
nica.org.ni, en el a¶o 2008, el n¼mero de empre-
sas que se han remitido a los servicios que ofrece 
la CCIN han venido en aumento. En este sentido, 
los sectores donde se ha concentrado el mayor in-
terés han sido en los de turismo, sector terciario, 

de cerámica, sector alimentario y metalmecánico.  

Así, haciendo uso de sus herramientas a disposi-
ción, la Cámara Italo-Nicaraguense se encarga de 
la promoción de sus actividades y las inversiones 
en Nicaragua por medio del intercambio comer-
cial con Italia, haciendo uso de publicaciones di 
distintas naturaleza a nivel nacional e internacio-
nal. Entre estas últimas, todos los años la Camera 
di Industria e Commercio Italo-Nicaraguense cola-
bora en la publicación del Business Atlas, la cual 
consiste en una guía de negocios en 50 países del 
mundo a cargo de las Cámaras de Comercio Ita-
lianas en el Extranjero y que se realiza desde 
1989, conteniendo un repertorio de perfiles de 
países para ser distribuida por medio de 60,000 
ejemplares a empresas, asociaciones e instituciones 
italianas, además de su publicación en digital a la 
cual se puede tener acceso a través de la web de 

la CCIN, o directamente en assocamerestero.it.  

Podemos referir, además, dentro de las publica-
ciones a nivel internacional o cameral, la guía 
anual de las 74 cámaras de comercio italianas en 
el extranjero con información de utilidad sobre 
cada una, acuerdos firmados, colaboraciones, ser-
vicios ofrecidos, etc., la cual lleva por nombre 
WHOõS WHO delle Camere di Commercio Italiane 

allõEstero. 

A nivel nacional, día con día, la CCIN se da a la 
tarea de elaborar un monitoreo de las noticias 
más trascendentales en el acontecer económico de 
la Región Centroamericana y México, e Italia, que 
remite a sus miembros a través de dos publicacio-
nes digitales de lunes a viernes, el Monitoreo de 
Noticias de América Central y México; y la Rasseg-
na Notizia Economia e Impresa, respectivamente,  

para mantenerles siempre informados.   

                                               Continua en la página 5 



 

Por otro lado, la presente cámara, en colaboración con la Embajada de Italia en Nicaragua, todos los 
años, elabora un suplemento en ocasión de la Fiesta Nacional de Italia del 2 de Junio, la cual distribu-
ye principalmente por medio de un diario nacional. Asimismo, dentro de su actuar, la CCIN difunde 
información de oportunidades de negocios a través de circulares que hace rotar entre sus miembros, 
contactos y demás cámaras en Nicaragua; o bien, entre las cámaras de comercio italianas y sus demás 

contactos en Italia, según sea el caso.  

Finalmente, podemos incluir al presente boletín cuatrimestral, el cual es difundido vía correo electrónico 
a los contactos de la cámara, sin obviar que, éste es también publicado en digital en la web de la 
CCIN, lo cual le dota de un alcance más allá de las fronteras de Nicaragua; y la guía para el Inver-
sionista Italiano, que está en proceso de revisión y será publicada a inicios del próximo año, promo-
viendo la inversión en el país, facilitando información básica de Nicaragua a los emprendedores y de-

más inversionistas italianos.                                                         

                                          FIN 

SEGURIDAD ALIMENTARIA  
Por: Brenda Azucena Estrada Parrales  

De acuerdo a la Food and 

Agriculture Organization, 

FAO (Organización de las 

Naciones Unidas para la 

Alimentación y la Agricultu-

ra), la seguridad alimenta-

ria, existe cuando todas las 

personas, en todo momento, 

tienen acceso físico y económico a suficiente canti-

dad de alimentos inocuos y nutritivos para satisfa-

cer sus necesidades dietarías y preferencias ali-

mentarias para mantener una vida activa y salu-

dable.  

El alcance de la seguridad alimentaria para los 

países del mundo es un gran desafío que data de 

mucho tiempo atrás, y que ha sido establecido 

como el primer objetivo del milenio. 

Entre las causas de inseguridad alimentaria se 

comprende una interacción  de temas económicos, 

sociales, políticos y técnicos. Para algunas comuni-

dades, el tema se enfoca en la producción de ali-

mentos suficientes, para otras, el problema es la 

falta de dinero para la compra de alimentos. Un 

análisis adecuado de las principales causas de 

inseguridad alimentaria determinará la posible 

solución y el mejor enfoque para cada grupo po-

blacional. 

Para lograr el alcance de la seguridad alimenta-

ria existen tres componentes centrales que son: 

disponibilidad, accesibilidad y aptitud 

La productividad agrícola es de gran importancia 

para el alcance de  la seguridad alimentaria ya 

que tiene un impacto sobre el suministro de ali-

mentos, los precios, los ingresos y el poder adqui-

sitivo de los agricultores.  

Actualmente, La productividad mundial de los ali-

mentos está atravesando un proceso de transfor-

mación rápida como resultado del progreso tec-

nológico en los campos de comunicación, informa-

ción, transporte y biotecnología moderna, ayu-

dando a la agricultura, como la actividad econó-

mica principal de las comunidades rurales, optimi-

zando los niveles de producción que generará 

empleo e ingresos, aumentando así la riqueza y el 

bienestar de las comunidades.  

En Nicaragua, El Programa Especial para la Se-

guridad Alimentaria (PESA), nace como Proyecto 

Piloto para mejorar las condiciones ñ Continua  



de Seguridad Alimentaria Nutricional (SAN) de 

las familias rurales pobres a través de la intro-

ducción de buenas prácticas agrícolas para la in-

tensificación y diversificación de la producción de 

alimentos, y control de aguas, a nivel de finca. 

El Programa Especial 

para la Seguridad Ali-

mentaria ñ PESA, sur-

ge como una iniciativa 

de alta prioridad de la 

FAO, que a la vez deb-

ía brindar el apoyo 

técnico necesario al go-

bierno para reducir el 

nivel de inseguridad alimentaria y pobreza en los 

sectores más vulnerables de la población. 

Este programa centra sus acciones en las institucio-

nes nacionales con algunas acciones en los territo-

rios, desarrollando buenas prácticas que pasen a 

ser institucionalizadas para que se masifiquen a 

través de las instituciones contrapartes en forma 

de servicios públicos. 

La producción de granos básicos en las pequeñas 

parcelas familiares, se ha incrementado gracias a 

los sistemas agroforestales impulsados por los 

programas PESA.  

Los programas PESA han  fomentado actividades 

generadoras de ingresos, creando en total 37 mi-

croempresas rurales y han potenciado el ahorro, 

principalmente en Honduras y Nicaragua. Los PE-

SA refuerzan su influencia en el nivel institucional 

y colaboran activamente en la reorientación de 

las políticas públicas. En Nicaragua, el INTA ha 

recogido sus experiencias en SAN de años ante-

riores con el PESA y las ha introducido en el mar-

co de las nuevas estrategias. 

En lo que refiere a la Política Nacional, Ley de 

seguridad y soberanía alimentaria (ley 693),  

 

tiene como principal objetivo  garantizar el dere-

cho de los nicaragüenses a tener alimentos sufi-

cientes, inocuos  y nutritivos acordes a sus necesi-

dades vitales. 

La necesidad de alcanzar los objetivos aumenta 

día a día;  En la actualidad son más 1100 millo-

nes de personas viven con menos de un dólar al 

día, son demasiados los niños cuyas vidas se ca-

racterizan por el hambre, las enfermedades y en 

ocasiones por muertes prematuras a causa de la 

pobreza. Nicaragua a partir del año 2007, ha 

tenido como principal eje la seguridad alimenta-

ria para alcanzar la reducción del hambre y la 

pobreza en el país, otorgando especial prioridad 

a los campesinos empobrecidos, carentes de apo-

yo político, de asistencia técnica, de acceso a los 

mercados y al crédito, así como a los de escasos 

recursos en áreas urbanas que  necesitan de apo-

yo a través de la red de protección social. 

La falta de seguridad alimentaria no solo repre-

senta costos respecto a la salud de los individuos, 

sino también respecto a la capacidad cognitiva 

de los afectados, consecuencias en el ingreso 

tardío al sistema educativo, la repetición, deser-

ción escolar, etc. Todo esto se traduce en costos a 

la economía del país, costos vinculados a mayores 

gastos en tratamientos de salud, mayores gastos 

debido a la ineficiencia de los sistemas educativos 

y por ende todo esto impide el crecimiento econó-

mico. 

Es necesario que haya continuidad de estrategias 

y políticas enfocadas al alcance de la seguridad 

alimentaria, ya que solamente así se lograra un 

mayor impacto en la reducción de la pobreza so-

bre todo en los sectores más vulnerables del país 

y a la vez se estará proporcionando mayores ins-

trumentos que permitan un crecimiento económico. 

                             Ver publicación completa en www.camitanica.org.ni 
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Por este medio felicitamos de manera muy especial  a los cumpleañeros y cumpleañeras, miembros y 

amigos de la CCIN, correspondientes a los meses de Enero, Febrero, Marzo y Abril del año 2012,  les 

deseamos muchas felicidades. 

AGENDA SOCIAL CCIN  

Liliana Amaral Enero 21 

Luis Mantica Downing Enero 26 

Víctor Valencia  Marzo 10 

Odili Robelo Marzo 16 

Ana María Ramírez Abril 12 

Arcangelo Mariani Abril 22 

María J. Lacayo de Salvo Abril 27 

 
                    SO FRECH  

 

So Fresh es el nuevo evento organizado por Bolog-

na Fiere para la industria alimentaria y específica-

mente dedicada a los alimentos frescos: frutas y 

verduras, carnes y pescados. So Fresh tiene como 

objetivo promover y resaltar OVALOR agregó alimentos frescos de Ita-

lia, productos conocidos por la comunidad nacional e internacional de 

una manera notable y efectiva. energía.     

Lugar: Fiera Bolognia, Italia 

Fecha: Del 18 al 19 de Enero 2012 

 
                  SIGEP 

 

La gran exposición de mobiliario, maquinaria, ma-

terias primas e ingredientes dedicada a los profe-

sionales del sector ð pasteleros, heladeros, pacifica-

dores, restauradores - será complementada por 

foros, clases y campeonatos de heladería, pastelería, panificación, café, 

chocolate, pizza y pasta.    

 

Lugar: Rimini Fiera, Italia 

Fecha: Del 21 al 25 de Enero2012 

 
                             
                           BI-MU MEDITERRÁNEA 

 

La feria anual BI-MU Mediterránea está dirigida a 

los fabricantes de Maquinaria, Herramientas, Ro-

bots y Automatización. Los productos presentados 

en la exposición son: tornos, máquinas de perfora-

ción; máquinas cortadoras y lijadoras; máquinas aplanadoras, laminado-

ras; máquinas rectificadoras; máquinas de pulir, de afilar, entre otras.   

 

Lugar: Fiera del Livante, Bari, Italia  

 

Fecha: 28 de Febrero 2012 

 
                         
                             ECODESING EXPO 

 

Eco Design Expo es una exposición y una conferen-

cia dedicada al diseño de equipos, máquinas y 

productos de la Seguridad Industrial, Automatización de Procesos, Auto-

matización de Edificios y Energía.   

   

 

Lugar: Piacenza, Italia  

 

Fecha: Del 17 al 19 de Febrero 2012 
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ALGUNAS FERIAS EN ITALIA  
 
                    ARTIGIANA ITALIANA 

 

Artigiana Italiana es el salón de la Calidad Artesa-

na Italiana que reúne a todas las empresas y arte-

sanos que quieren valorizar la artesanía y 

la producción manufacturera italiana: ropa, zapa-

tos, muebles, objetos decorativos y artículos para el hogar, arte, instru-

mentos musicales, orfebrería y gastronomía made in Italy son algunos de 

los sectores expuestos.   

Lugar: Feria Modena, Italia 

Fecha: Del 02 al 04 de Marzo 2012 

 
                                 SOL 

 

SOL es la Exposición Internacional de Aceite de Oliva Virgen Extra de 

calidad, un punto de referencia de miles de productores de uno de los 

productos más exportados italiana en el mundo. La feria ofrece una serie 

de eventos tales como cata de vinos, presentación de nuevos productos y 

conferencias que tienen como objetivo difundir la cultura del aceite de 

oliva extra virgen del mundo.   

Lugar: Feria di Verona, Italia 

Fecha: Del 25 al 28 de Marzo 2012 

 
                     FIERA AVICOLA 

 

Los productos presentados en la feria abar-

can desde equipos e instalaciones para la 

crianza y matanza de estos animales o para elaboración y tratamiento 

de huevos y carnes hasta equipos de refrigeración y soluciones para 

transporte y logística.      

Lugar: Feria di Forlí, Italia 

Fecha: Del 11 al 13 de Abril 2012 

 
                              

SALONE NAZIONALE DELLE SAGRE 
 

Il Salone Nazionale delle Sagre (término que hace 

referencia a las fiestas gastronómicas dedicadas a productos típicos 

italianos) es una ocasión para descubrir la cocina, la historia y las tradi-

ciones de las tierras ferraresas.    

Lugar: Feria di Ferrara, Italia 

Fecha: Del 14 al 15 de Abril 2012 

 
                         SOLAR EXPO 

 

Solar Expo es la feria internacional sobre 

Energías Renovables, eficiencia y ahorro 

energético mostrado en su totalidad todas las soluciones en Solar Expo 

distribuidas en 6 salones.    

Lugar: Feria di Verona, Italia 

Fecha: Del 09 al 11 de Mayo 2012 

             

 
                       ACCADUEO H2O 

 

Uno de los mayores encuentros del sector a nivel 

internacional, propone reunir las empresas exposi-

toras con entidades públicos y privados y un inte-

resante calendario de congresos y seminarios. El agua es un bien precio-

so de la humanidad y por eso las tecnologías para el tratamiento y la 

distribución del agua potable y el tratamiento de las aguas residua-

les asumen gran importancia.    

Lugar: Feria di Ferrara, Italia 

Fecha: Del 23 al 25 de Mayo 2012 

 
                       BTC INTERNATIONAL 

 

BTC, la Bolsa de Turismo Congresal, es una feria 

que se dirige a organizadores de eventos, reunio-

nes, congresos, convenciones y viajes de incentivos, 

es el lugar ideal para todos los operadores del 

sector, introduce a nuevas ideas y a una nueva red de contactos.    

Lugar: Rimini Fiera, Italia 

Fecha: Del 21 al 22 de Junio 2012 

 
               SÍ SPOSAITALIA COLLEZIONI 

 

Sí, SposaItalia Collezioni es la Feria Internacional de la 

Boda que cada año atrae a millares de compradores 

que quieren proponer a sus clientes las últimas noveda-

des del sector. Moda creativa y accesorios especiales para la boda 

como vestidos de novia, trajes de novio, joyas, bomboneras, calzados y 

sombreros son algunas de las propuestas de este exclusivo evento. con-

tactos.    

Lugar: Fiera Milano City, Milán, Italia 

Fecha: Del 22 al 25 de Junio 2012 

Camera di Industria e Commercio Italo Nicaragüense. 

C/o Embajada de Italia, rotonda el Gueguense 1 cuadra al lago 10 varas abajo. 
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